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Bedeutung Affiliate Marketing  

Semester Report Online 2012 

12.3 Mio. CHF 
  

 2% der Onlinewerbung (674.4 Mio. CHF) 

      8% vom Werbemarkt Schweiz 

17.3% 

Affiliate Markt Schweiz: Wachstum 2011/2012: 



Media Focus Brand Protect 



Brand Protect  

 Brandbidding 

 Channel Monitoring 

 AdHijacking 

 

 Methodik 
• Crawling-Technologie: Lokale Abfragen weltweit 

• Live-Abfragen (keine Google Vorschau) 

• alle 3 Minuten auf den gängigen Suchmaschinen 
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Anzeigen zu Ihre Marke 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

Brandbidding 

Ihre Marke 

Ihre Anzeige  
www.ihre_url.ch 

Ihr Angebot, ihr Produkt, ihre Marke 

Konkurrenzanzeige 1 
www.mitbewerber 1.ch 

Konkurrenzangebot, Konkurrenzprodukt, Konkurrenzmarke 

Konkurrenzanzeige 2 
www.mitbewerber 2.ch 

Konkurrenzangebot, Konkurrenzprodukt, Konkurrenzmarke 

Konkurrenzanzeige 3 
www.mitbewerber 3.ch 

Konkurrenzangebot, 

Konkurrenzmarke 

Anzeigen 

Konkurrenzanzeige 4 
www.mitbewerber 4.ch 

Konkurrenzangebot, 

Konkurrenzmarke 

Konkurrenzanzeige 5 
www.mitbewerber 5.ch 

Konkurrenzangebot, 

Konkurrenzmarke 

Ihre Top SEO-Suchergebnis  
www.ihre_url.ch 

Ihr Seiteninhalt, ihre Produkte 

Ihre Klicks 

Klickverluste 

Kategorisierung Klickverluste Negativeffekte Gegenstrategie 

Brandbidding – legal  - Klickverluste 

- steigender CPC 

- Marktabsprachen 

- Information an Mitbewerber 

- Negativlisteneintrag 

Brandbidding – illegal (nach Prüfung) 

 

Verwendung des Brands im Anzeigentext 

- Klickverluste 

- steigender CPC 

- Markenbeschädigung 

- Mahnung 

- Google 

- Rechtsweg 



Channel Monitoring 

Markendarstellung auf der Landingpage 

Markenverwendung im Anzeigentext 



AdHijacking 

Victorinox 

4 Rp. 5 Rp. 

Google ersetzt Original durch Anzeigenkopie 

Originalanzeige Anzeigenkopie  
(z.B. Publisher im Affiliate-Netzwerk) 

Klick / Conversion 

Provisionszahlung 

5 Rp. 4 Rp. 

5 Fr. 



Media Focus / adresult 

AdHijacking-Studie Schweiz 

http://www.adresult.ch/


Methodik AdHijacking-Studie Schweiz 

AdHijacking Studie 

Zeitraum 23.04.13 – 23.05.13 (31 Tage) 

Suchmaschinen Google, Bing, Yahoo! 

Geräte Laptops, Desktop, Mobile (nur Google) 

Browser Internet Explorer, Mozilla Firefox, Google Chrome 

untersuchte Marken, die Affiliate-Marketing betreiben 214 

Keywordrichtlinie eingeschränkt/geschlossen/verboten 202 [94%] 

Keywordrichtlinie offen/erlaubt 12 [6%] 

Einschränkungen - Nur 1 Brand Keyword pro Advertiser 

- Abfrage mit deutscher Spracheinstellung des Crawlers 

http://www.adresult.ch/


Ergebnisse 

betroffene Marken 

AdHijacking Fälle 

70 

53 / 25% 

mit Affiliate-Tracking-Link 

46 / 65% 

Anzahl Anzeigenkopien 

230 

http://www.adresult.ch/


Branchenverteilung 

27% 
Bekleidung / Wäsche 

Freizeit / Sport / Tourismus 

UE / Foto / Medien 

IT / Büro / Telco 

Persönlicher Bedarf 

Dienstleistungen / Versicherungen 

23% 

12% 

10% 

9% 

7% 

Detailhandel / Nahrungsmittel 

Einrichtung 

4% 

4% 

Kosmetik 

4% 

http://www.adresult.ch/


Verteilung Buchungszeiten 

vs. 

Bürozeiten ausserhalb Bürozeiten 
(Abend/Nacht/WE) 

84% 
(10‘470h) 

16% 
(2‘021h) 

http://www.adresult.ch/


Buchungszeitenprofil eines AdHijackers 

http://www.adresult.ch/


Buchungszeitenprofil eines AdHijackers 

http://www.adresult.ch/


Herkunft AdHijacker 

vs. 

Schweiz Ausland 

100% 0% 

http://www.adresult.ch/


Fraud Management – was kann man tun? 



Denkbare Massnahmen 

 Neutrale und unabhängige Kontrolle der Marke  

 Bewertung des eigenen Schadenspotential 

 Festlegung der Verantwortlichkeit für 

korrigierende Massnahmen: Kunde oder 

Netzwerk? 

 Festlegung von Eskalationsstufen:  

• AdHijacker: Ausschluss aus Partnernetzwerk 

• Offene Provisionen stornieren 

• Ausbezahlte Provisionen rückfordern 

 

 



Fazit 

 Affiliate Marketing ja! Aber… 

…mit entsprechender Kontrolle 

…mit dem erforderlichen Know-How 

…und den entsprechenden Ressourcen 



www.mediafocus.ch 


